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O medijskoj pismenosti?

Medijska pismenost predstavlja skup gledista koja u koriséenju medija aktivnho primenjujemo da
bismo protumacili poruke koje primamo.

Re¢ je o raznovrsnom i multidimenzionalnom pojmu, koji se moZe sagledavati iz vise uglova.
Medutim, teoreticari medija isticu da je potreba za zajedni¢kim konceptualnim okvirom inicirala ideju
medunarodnog pokreta medijske pismenosti o neophodnosti postizanja nove svesti o medijima. Nova
medijska svest moze pomodéi u postizanju dva klju¢na cilja: utvrdivanju znacaja i uticaja medijskog
sistema u nasSem svakodnevnom Zivotu i razvijanju kompetencija neophodnih za korisé¢enje
komunikacionih tehnologija. Na ovaj nacin medijska pismenost podstice pristup tehnologijama i
koriséenju instrumenata, kodova i jezika koji omogucavaju da se informacije prime, oblikuju i distribuisu.
Takode, ohrabruje gradane da aktivno ucestvuju u drustvu. U sustini, to je jedan od nacina kojim se
balansiraju kompetencije, slobode i odgovornosti koje odgovaraju zahtevima novog komunikacionog
scenarija.

U savremenom svetu medijska pismenost je na znacaju posebno dobila 70-ih godina proslog veka,
kada su razvoj tehnologije medija i uslovi za vedi i slobodniji pristup medijskom sadrzaju rezultirali
potrebom zastite dece od negativnih sadrZaja na internetu, Sto je dovelo do ideje o medijskom

obrazovaniju, ciji je krajnji rezultat medijska pismenost. Ipak, slobodno se moze reci da je razvoj znacaja
medijske pismenosti u danasnjem svetu, poslednjih nekoliko godina, podstaknut sa dva katalizatora:

- prvi je inovacija u akademskom kurikulumu, koja se pojavila sa digitalizacijom medija u skoro
svakoj zemlji. To je podstaklo izmenu Skolskih programa, nastavnih materijala, a posebno obuku
nastavnika joS od 1990. godine. Naravno, to se nije dogodilo u svim zemljama, ali je ¢injenica da se iz
godine u godinu povecava broj zemalja koje su uvele medijsku pismenost u obrazovni sistem;

- drugi katalizator je razvoj strategije za promovisanje informacionog drustva, Sto je unapredilo
formulisanje javnih politika u odnosu na medijsku pismenost. Zahvaljujuc¢i tome, medijska pismenost se

1 U tekstu su koridéeni materijali vise autora iz zemlje i sveta. Zahvaljujemo se svakom od njih uz nadu da ée to biti
zajednicki doprinos promociji afirmacije potrebe za medijskom pismenoscu.

3



MEDIA&
REFORM
CENTAR NIS

pojavljuje u evropskim zakonima kao jedan od primarnih ciljeva kojem audio-vizuelni mediji treba da
teZe. Zbog svih ovih razloga, medijska pismenost postala je medunarodni pokret.

Ono $to je posebno znacajno u razvoju medijske pismenosti jeste odluka Evropske komisije 2009.
godine da konzorcijum koji predvodi Evropska asocijacija za ostvarivanje interesa gledalaca izradi Studiju
o kriterijumima za procenu nivoa medijske pismenosti. Osnovni cilj Studije bio je da se utvrde kriterijumi
za merenje nivoa medijske pismenosti u zemljama ¢lanicama Evropske unije zbog obaveze izvestavanja o
stanju medijske pismenosti.

Savremeni koncept medijske pismenosti, pored naglasene potrebe za tehnoloskom pismenoscu,
sadrzi i sledeca nacela.

1. Drzave su u svojim medijskim, kulturnim i obrazovnim politikama duzne postovati Konvenciju
UN o pravima deteta. Takode, pozvane su da postuju i primenjuju medunarodne preporuke i deklaracije
koje, na temelju istrazivanja medija i medijskog uticaja, predlazu najbolja zakonska resenja i podsticu
medunarodnu saradnju i obrazovnu politiku koja ¢e otvoriti put medijskom opismenjavanju na svim
obrazovnim nivoima.

2. Roditeljima i nastavnicima treba medijska pismenost kako bi vaspitali decu i pravilno ih odgaijili.
Mediji imaju vaznu ulogu u Zivotu dece i porodice.

3. Medijska pismenost, osim reflektivnog nivoa, podsti¢e produktivni nivo. Deci je vazno omogucditi
rad s medijima, u skoli ili kod kuée, omoguditi im prakti¢no razumevanje medijske zanatske, ekonomske i
produkcijske politike.

4. Mediji nisu ni Stetni ni korisni, a mogu biti i jedno i drugo. lako se javnost ¢esto bavi opasnom i
Stetnom stranom medija, preteranim nasiljem, pornografijom, stereotipima, senzacionalizmom, mediji
mogu biti i koristan izvor zabave i informacija. Oba nacina uti¢u na drustvenu socijalizaciju i oblikovanje
identiteta dece i odraslih osoba, pa i nacionalnih identiteta.

5. Nije dovoljno u proces ucenja ukljuciti samo najnovije medije. Digitalizacija je samo deo
medijske pismenosti. Medijska pismenost znaci uciti o svim medijima, novinama, radiju, televiziji,
poznavati njihovu istoriju, produkcijska i ekonomska nacela funkcionisanja, ko poseduje i kontrolise
medije, kakva je koncentracija medijskog vlasniStva i njene posledice — koncentracija drustvene modi,
osiromasenje i koncentracija sadrzaja itd.

Medijska pismenost Zeli da podstakne ljude da misle, ali kriti¢ki, da procenjuju i da postanu svesni
sopstvene moci, a ne da se plase modi drugih. Cilj medijskog obrazovanja jeste da se promeni percepcija
znacenja i svrhe obrazovanja, kao i nacina njegovog sprovodenja. Obrazovanje ne znaci samo prenositi
znanje, obrazovanje znaci primeniti ste¢eno znanje, doZiveti ga iskustveno, to je mudrost i samo tada
znanje ima svrhu.
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Medijsko obrazovanje uci kako (misliti, procenjivati, delovati), a ne samo sSta misliti, stavlja naglasak
na metode kao Sto su kriticko misljenje, reSavanje izazova, logi¢ko razmisljanje. Deca u Skolama najéesée
uce da pamte Cinjenice, ali ne i da kriticki razmisljaju, da postavljaju pitanja i razvijaju sposobnost
izgradnje sopstvene istine. Nastavni plan i program medijskog obrazovanja zahteva od dece upravo da
razvijaju sposobnosti i vestine, umesto da pamte Cinjenice.

Nema sumnje da je u 21. veku znacaj medijske pismenosti veliki, ali ovde éemo, u skladu sa
misljenjima vodecih svetskih teoreticara medija, izdvojiti najvaznije parametre.

1. Uticaj medija u centralnim demokratskim procesima. U globalnoj medijskoj kulturi, stanovnistvo
mora da poseduje tri vestine kako bi bilo angaZovano u skladu sa demokratskim procesima, kako ne bi
bilo samo pasivni posmatrac: kriticko misljenje, samoizrazavanje i ucestvovanje. Medijska pismenost
obezbeduje stanovniStvu ove vesStine, pomaze im da bolje razumeju politiku, ucestvuju u javnom
diskursu i, na kraju, da na izborima donesu ispravnu odluku, glasajuci potpuno i kvalitetno informisani.

2. Visok nivo koriséenja medija i zasi¢enost druStva medijima. Kada se uzmu u obzir mobilni
telefoni, televizija, radio, internet, novine, drustvene mreze, bilbordi, video-igre, dnevno smo izlozeni
posredovanim porukama viSe nego nasi preci u jednoj godini. Medijska pismenost uci nas vestinama
koje su nam potrebne za bezbedno kretanje kroz more slika i poruka u svakodnevnom Zivotu.

3. Uticaj medija na oblikovanje percepcije, verovanja i stavova. Istrazivanja o obimu i wvrsti
medijskog uticaja su razli¢ita, ali neosporno je da medijski sadrzaj uti¢e na nase stavove i delovanja, na
to kako razumemo i tumacimo stvarnost. PomaZzuc¢i nam da razumemo te uticaje, medijsko obrazovanje
nam, zapravo, pomaze da se oslobodimo zavisnosti od medija.

4. Vedi znacaj vizuelne komunikacije i vizuelnog informisanja. Dok $kolama i dalje dominira ucenje
pomocu Stampanog materijala, mi smo sve viSe pod uticajem slika — korporativnih logoa, reklama na
mobilnim telefonima, na internet sajtovima. U¢enje razumevanja viSeslojnih slika na bazi komunikacije
neophodan je dodatak tradicionalnoj pismenosti, jer Zivimo u svetu multimedijalnosti.

5. Znacaj informacija u drustvu i potreba za doZivotnim ucenjem. Medijski servisi vazni su za
nacionalnu produktivnost, ali rast globalnih medijskih industrija moZe dovesti do ugroZavanja nezavisnih
stavova i razli¢itosti u misljenjima. U tom smislu, medijsko obrazovanje moZze da pomogne i nastavnicima
i uCenicima da prepoznaju poreklo informacije, Cije interese ona zastupa i kako pronadi alternativne
izvore i misljenja.

Svi ovi parametri ukazuju na ociglednu potrebu za medijskom pismenoscu, koja ne samo da moze
da pomogne u oslobadanju od medijske zavisnosti ve¢ moZe i da olaksa koris¢enje medija, odnosno da
olaks$a svakodnevno drustveno delovanje uz pomoé medija. Kupovina preko interneta, narucivanje
hrane, pla¢anje parkinga, rezervisanje leta, hotela, restorana, ucenje uz pomoc¢ videa, samo su neki od
primera koris¢enja medija u svrhu brzeg i lakSeg delovanija.
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IstraZivanje

Istrazivanje o medijskoj pismenosti u srednjim Skolama sa sedistem u NiSu realizovali su
Filozofski fakultet Univerziteta u NiSu i Media i reform centar Nis.

Istrazivanje ,Medijska pismenost u niSkim srednjim Skolama“ i obradu podataka uradio je
istrazivacki tim Media i reform centra i Departmana za komunikologiju i novinarstvo, pod rukovodstvom
profesora Filozofskog fakulteta dr Zorana Arackog.

Anketiranje je sprovedeno tokom februara i marta 2016. godine, a obuhvatilo je 18 niskih
Cetvororazrednih srednjih Skola, odnosno 3688 ispitanika, od cega je 1687 ucenika (maturanti i
maturantkinje), 1206 ispitanika su njihovi roditelji, i 795 profesora. S obzirom na broj i strukturu
ispitanika, ovo predstavlja jedno od najopseznijih istrazivanja o medijskoj pismenosti u Srbiji.

Na pocetku rada istrazZivacki tim stupio je u kontakt sa direktorima niskih $kola i psiholoSko-
pedagoskom sluzbom, uz &iju pomoé¢ su upitnici distribuirani dacima zavrsnih razreda, njihovim
roditeljima i profesorima.

Istrazivacki tim, Filozofski fakultet i Media i reform centar Ni$ zahvaljuju se svima koji su
ucestvovali u realizaciji ovog velikog posla i pomogli da se on uspesno obavi.

Skole koje su u€estvovale u istraZivanju kategorisane su u &etiri grupe: gimnazije, tehnicke gkole,
prirodno-primenjene i drustveno-pravno orijentisane.

Pol ispitanika
Pol Broj Procenat
Muski 1509 40,7%
Zenski 2135 59,3%
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REZULTATI ANALIZE UCENICKIH ODGOVORA

Koju srednju skolu pohadate?

Skola Broj Procenat
Gimnazija 503 29,8%
Tehnicke Skole 410 24,2%
Prirodno-primenjene 296 17,55%
Drustveno-pravno-ekonomske 479 28,37%

Broj ispitanih maturanata po Skolama

Skola Broj Procenat
Gimnazija ,Stevan Sremac” 150 8,92%
Gimnazija ,Bora Stankovi¢” 121 7,20%
Gimnazija ,9. maj“ 104 0,83%
Gimnazija ,Svetozar Markovi¢” 149 8,80%
Ekonomska skola 152 9,08%
Medicinska Skola 170 10,11%
Gradevinska skola 67 3,98%
ETS ,Mija Stanimirovi¢“ 118 7,02%
ETS ,Nikola Tesla“ 105 6,25%
Pravno-poslovna skola 163 9,70%
Prehrambeno-hemijska skola 87 5,17%
Skola mode i lepote 13 0,77%
Trgovacka Skola 81 4,82%
Umetnicka skola 57 3,39%
Muzicka skola 40 2,38%
Masinska skola ,,15. maj*“ 2 0,11%
Tehnicka Skola ,,12. februar” 21 1,25%
Ugostiteljsko-turisticka Skola 80 4,76%
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Mesto stanovanja ucenika

0 20 40 60 80

Zivim kod roditelja u gradu 69.59

Zivim u iznajmljenom stanu ZlSS

Zivim u obliZnjem selu |1 20.09 |

Zivim u datkom domu ] 1.89

Bez odgovora ] 1.3

Ukupno je u istraZivanju ucestvovalo 1687 ucenika.
Najveli broj izjasnio se da Zivi kod roditelja, cak
69,59%. Od ukupnog broja ispitanika, 20% Zive u
ruralnim podrucjima. Najveci broj ispitanih ucenika
pohada gimnazije — 29%, a najmanje ispitanih
ucenika je iz prirodno-primenjenih skola. Najveci broj
ucenika koji su odgovorili na pitanja iz ankete je iz
Medicinske skole — 10,11% od ukupnog broja
ispitanih ucenika, a najslabiji odziv bio je iz Masinske
Skole — 0,2%.

Cak 92% ucenika izjasnilo se da nije ¢lan nijedne politicke
partije. Takode, veliki broj njih nije ¢lan nijedne
organizacije civilnog drustva — 85,95%.

Clan NVO

0 20 40 60 80 100

Ne 85.95

Da 12]92

Bez odgovora ] 1.24

Stranacko angaZovanje

0 20 40 60 80 100

Ne 92.23

Da }.53

Bez odgovora ] 1.3
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Smatrate li sebe dovoljno
informisanim o aktuelnim
dogadanjima u Srbiji i svetu

0 20 40 60

Delimi¢no sam informisan 55.54 |

Sasvim dovoljno 34731

Za moj Zivot to nije bitno .34

Uopéte nisam informisan  H3.62

Koliko cesto se o dogadajima
iz zemlje i sveta informisete

iz medija
0 10 20 30 40
Cesto 36.7 |
Ponekad 34.5 |
Svakodnevno 25.31 |
Nikad [Bl61

Bezodgovora | 0.1

Koje medije najcesce
koristite da bi ste se
informisali

0 20 40 60 80 100

Internet 78.71 |

TV 29.63 |

Dnevne novine ].28

Radio k.38

Bez odgovora ] 1

Maturanti niskih Skola smatraju da su
delimi¢no informisani — 55,54%, o aktuelnim
desavanjima u Srbiji i svetu. Gotovo 10% njih
smatra da to za njihov Zivot nije bitno ili da
nisu uopste informisani. Cetvrtina ispitanika
svakodnevno se informise o tim dogadajima.

Maturanti se najvise informisu putem
interneta, ¢ak 78%. Dnevne novine i
radio su sasvim malo zastupljeni u
svakodnevnom informisanju — 10%.
Ispitanici se, uprkos uvreZenom
mislienju da gledaju rijaliti emisije,
ipak nisu tako izjasnili — samo 1,3%
njih navelo je da prati takav sadrZaj.
Medu maturantima su najpopularnije
serije i filmovi. Emisije edukativnog
tipa i  dokumentarni  programi
zastupljeni su sa 20%.

U medijima najvecu painju
posvecujete rubrikama u
emisijama

0 20 40 60

Serije i filmovi 49.97 |

Informativnom sadrZaju 26.61 |

Dokumentarne 20.27 ]
Sportski prenosi BB 1
Rijaliti ] 1.3

Bezodgovora | 0.5
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Rijaliti programi, koji su svakodnevica
na nacionalnim televizijama, ipak nisu,
prema re¢ima maturanata, predmet
njihove pazZnje, jer je 79% izjavilo da ih
ne prati. Tek 3,67% njih izjasnilo se da
ih svakodnevno prati. Kada je re¢ o
omiljenim  medijskim  licnostima,
sportisti predstavljaju najveci uzor —
32,5% smatra da su im oni uzori.
KnjiZevnici predstavljaju uzor malom
broju niskih maturanata — 5,74%.

Vasa omiljena medijska

licnost
0 10 20 30
Muzicar 2691 |
Glumac 25./8 |
Sportista 32.5 |
Knjizevnik IS8
Politicar G
Rijaliti ucesnik @1.24
drugi 14728 ]

Bez odgovora ] 0.8
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Koliko redovno pratite rijaliti
emisije tipa Farma VB Parovi
na TV

0 20 40 60 80 100

Ne pratim 79.37

Svakodnevno ]3 .67

Ponekad El

Bez odgovora | 0.5

U eri interneta, Facebook je drustvena
mreZa koja je najzastuplienija medu
ispitanicima.  Generaciji koja zavrsava
srednju Skola i Instagram je popularna
mreZa komunikacije. Samo 4,56% njih
izjasnilo se da ne koristi drustvene mreZe.
49,37% ima misljenje da je povezivanje ljudi
osnovna svrha drustvenih mreZa.
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Koje drustvene mreze Po vasem misljenju 3ta je
koristite da bi ste se pravi cilj drustvenih mreza
informisali 0 20 0

0 20 40 60 80 100

Fejsbuk O]

Povezivanje ljudi

Sirenje globalnih _

Instagram G0N informacija
Gugl+ e Kontrola i usmeravanje
Tviter Bb.75 misli korisnika
Ne koristim drudtvene... §4.56 Komercijalni efekat -5
Druge IO

Bez odgovora | 0.5 Bez odgovora Il.2

Smatrate li da bi drzava morala da nadzire i kontrolise
medijske sadrZaje na internetu kako bi se zaustavio plasman
negativnih informacija

]

5 10 15 20 25 30 35 40 45

To je neophodno

To je neprihatljivo

Bez odgovora
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47,1% srednjoskolaca zavrsne godine
smatra da bi drZava morala da nadzire i
kontrolise medijske sadrZaje na internetu

Koliko mediji mogu da uticu
na formiranje vasih stavova o

aktuelnim pitanjima kako bi zaustavila protok negativnih
0 10 20 30 40 informacija. Ukupno 18,7% smatra da je

to apsolutno neprihvatljivo. Gotovo
polovina ispitanika smatra da mediji ne

Veoma mnogo 6 ]

Mnogo  EISEaN uti¢u na formiranje stavova o aktuelnim
Osrednje 319 | pitanjima. Njih 5,4% misli da mediji
Malo 27.8 | nemaju mo¢ da promene tok dogadaja.

Nimalo 19.73 |

Bez odgovora .77

Da li mediji imaju mo¢ da Da li pre usvajanja nekog
promene tok dogadaja medijskog sadrzaja
o 10 20 30 40 50 razmisljate o vlasniku
o medija..
Delimiéno 47.48 |
0 10 20 30
Da, sigurno 35.6 |
Retko 7651
Nisam o tome razmisljao | 11.2 Nikad 25 131
Ponekad 7374
Uopste ne uticu IS4 Cesto  INIINIEN

Uvek EInmm)

Bezodgovora | 0.6 Bezodgovora H1.3

Veliki broj ispitanika smatra da su urednici Ko u medijima odreduje
medija ogovorni za nacin izvestavanja medija, a nacin izvestavanja o
da publika u sasvim maloj meri moZe da utice na aktuelnim dogadanjima u
to. Na profesionalnost rada medija znatno je drugtvu
uticala privatizacija medija — 57,7% se odlucilo za
ovaj odgovor, dok se 25% ima stav da je c 100 20 30 40 50
privatizacija dovela do demokratizacije medija i Urednik 2315 ]
porasta verodostojnosti njihovog izveStavanja. Viasnik =135

Novinari 189

Publika 50

Bez odgovora 5.8

12



MEDIA&
REFORM
CENTAR NIS

Potpuna privatizacija medija
dovela je do:

0 20 40 60 80

Smanjenje nivoa

profesionalnosti medija “TH |

Demokratizacije odnosa u

. . . 25.8
informisanju

EZIS
ks

Porasta verodostojnosti
medija

Bez odgovora

Kome je potrebno medijsko
obrazovanje

0 20 40 60 80 100

Svim kategorijama 81.15

Nastavnicima

U&enicima

Roditeljima

Bez odgovora
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Paci smatraju da je svim kategorijama
drustva potrebno medijsko obrazovanje, a
znacajan je podatak da se Cak 43,4% nikad
nije  srelo sa programima  medijske
pismenosti. Zabrinjavaju¢ je podatak da
ogromna vecina ispitanika u nastavi nikad
nije koristila nove medisjke tehnologije, niti
da ih profesori podsti¢u da ih koriste. Samo
29% ispitanika smatra da je nastava u
skolama osavremenjena.

Da li ste se i kad tokom
Skolovanja sreli sa
programima medijske
pismenosti

0 10 20 30 40 50

Ne nikada 43.4 |

31.6 |

23]
W67

Da u srednjoj

Da u osnovnoj

Bez odgovora
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Da li ste u nastavi koristili
nove medijske tehnologije i
da li su vas profesori
podsticali da ih koristite

0 10 20 30 40 50 60

Veoma retko

Da, nastava je
osavremenjena

To se nikada nije deSavalo

Bez odgovora | 0.7

U SKOLI SMO O UTICAJU MEDIJA NA ZIVOT GRADANA RAZGOVARALI U OKVIRU
KOG PREDMETA

FilozofijaBez odgovora

Nekog drugog 6% 1%

8%

Sociologija

Psihologija
38%

9%

O tome nismo
razgovarali
9%

Gradansko
29%
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Istrazivanje — profesori

StaZz u obrazovanju

0 10 20 30 40

od 10 do 20 godina 33.2 |

od 20 do 30 godina 23.4

od 5do 10 godina NI7860]
Manje od 5 godina IS0
Vige od 30 godina DA

Bez odgovora Q1.6

Clan NVO

0 20 40 60 80 100

Ne 90.56

Da }.9

Bez odgovora :|2.9
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Stranacko angazovanje

0 20 40 60 80 100

Ne 94.33 |

Da :I!l.52

Bez odgovora ] 1.5

Najvedi broj ispitanih profesora radi u
prosveti izmedu 10 i 20 godina. Vise
od 90% njih niti je ¢lan NVO, niti neke
od politickih stranaka. Njih 63,5%
smatra da su sasvim dovoljno
informisani o aktuelnim dogadanjima,
dok 3,4% smatra da to nije bitno.
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Svakodnevno se informise o dogadajima iz
zemlje | sveta 53,2%. Oko 67% profesora ) ) . )
informise se putem interneta, najvise njih prati informisanim o aktuelnim
informativni program. dogadanjima u Srbiji i svetu

Smatrate li sebe dovoljno

0 20 40 60 80

Delimi¢no sam informisan

_31.94]
Sasvim dovoljno o 635 |
134
] 1.13
| 0.63

Za moj Zivot to nije bitno
Uopste nisam informisan

Bez odgovora

Koliko cesto se o dogadajima iz Koje medije najcesce
zemlje i sveta informisete iz koristite da bi ste se
medija informisali
0 10 20 30 40 50 60 0 20 40 60 80
Cesto NNNS00ON Internet 6
Ponekad [N TV 5o
Svakodnevno I eso Dnevne novine 584
Nikad J1.63 Radio R
Bezodgovora ]0.75 Bezodgovora ]1.63
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U medijima najvecu painju

posvedujete rubrikama u 90% ispitanih profesora reklo je da ne prati
rijaliti programe. Vecina se izjasnila da su im
omiliene  medijske licnosti  sportisti i
0 10 20 30 40 50 60 knjiZzevnici. Najposecenija drustvena mreZa

medu njima je Facebook sa 48%, dok 21%

emisijama

Serije i filmovi 24.5
_ . izjasnilo da ne koristi drustvene mreZe.
Informativnom sadrZaju 52.3 |
Dokumentarne 381 Polovina smatra da je osnovni cilj drustvenih
) . mreza Sirenje globalnih informacija.
Sportski prenosi 18.5 | /e g f !
Rijaliti ] 1.13

Bezodgovora [ 1.25

Koliko redovno pratite Vasa omiljena medijska
rijaliti emisije tipa Farma licnost
VB Parovi na TV 0 10 20 30 40
) Knjizevnik 19.62 ]
Ne pratim 90.2 .
Muzicar 17.74 1
Svakodnevno |0.25 Glumac IS
Politicar HH.76
Ponekad E Rijaliti u¢esnik ] 0.6
drugi 2478 |

Bez odgovora ] 0o Bez odgovora IBI52
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Koje drustvene mreze
koristite da bi ste se
informisali

0 20 40 60

Fejsbuk A8 ]
Gugl + A50]
Ne koristim drustvene... IE2aE
Tviter .4
Instagram .15
Druge HIE5EA
Bez odgovora ] 0.88

U kojoj meri dr. mreze
mogu uticati na
organizovanje teroristickih
aktivnosti Sirom sveta

0 10 20 30 40

lzuzetno mnogo 37.1 1
Teroristi ih koriste 29.8 |
Nisam o tome... 283 |

Njihova uloga je... B9
Bez odgovora IP.14

Smatrate li da bi drzava
morala da nadzire i
kontrolise medijske sadrzaje
na internetu kako bi se
zaustavio plasman...

0 10 20 30 40 50

To je neophodno A58 1]
Mozda u slucaju ratne... PGS
To je neprihatljivo P60
Bez odgovora EB.14

Po vasem misljenju 3ta je
pravi cilj drustvenih mreza

0 20 40 60

Sirenje globalnih... 49.2 |

Povezivanje ljudi 26.8

Kontrola i usmeravanje... | 21.13 |

Komercijalni efekat 16.85|

Bez odgovora ]2.77

45% ispitanih  profesora veruje da je
neophodno da drZava nadzire i kontrolise
medijske sadrZaje na internetu kako bi se
zaustavio plasman negativih informacija na
internet. Deo profesora smatra da mediji
nemaju veliki uticaj na formiranje njihovih
stavova o aktuelnim pitanjima. Sa druge
strane, preko 50% njih smatra da mediji imaju
mo¢ da menjaju tok dogadaja.

Pre usvajanja medijskog sadrZaja o vlasniku
medija razmislja 32% ispitanih.

Koliko mediji mogu da uti¢u na
formiranje vasih stavova o
aktuelnim pitanjima

0 10 20 30 40
Osrednje 30.7 |
Malo 283 |
Mnogo 17.23 1]
Nimalo 10.4 ]

Veoma mnogo 103 ]
Bez odgovora B4

18



MEDIA&
REFORM
CENTAR NIS

Da li mediji imaju mo¢ da
promene tok dogadaja

0 20 40 60
Da, sigurno 56.2 |
Delimi¢no 37.2
Nisam o tome razmidljao 3.3 Profesori veruju da vlasnici medija odlucuju o
) B nacinu izveStavanja o aktuelnim dogadjima u
Uopste ne uticu ]1.76 v . . . . .
drustvu, a da je privatizacija medija dovela
Bez odgovora | 1.64 do smanjenja nivoa profesionalnosti.
45% ispitanih profesora se tokom Skolovanja
i o K nikada nije srelo sa programima medijske
Da li pre usvajanja nekog pismenosti i preko 90% njih smatra da je svim
medijskog sadrZaja kategorijama stanovnistva potrebno
razmisljate o vlasniku medijsko obrazovanje.
medija..
0 10 20 30 40
Cesto 7]
25 15 1
Uvek 73 14]
JE— |
Nikad EEEESIEE
m1.25
Ko u medijima odreduje

n

acin izvestavanja o

aktuelnim dogadanjima u

Vlasnik
Urednik
Novinari
Publika

Bez odgovora

drustvu
0 10 20 30 40
34 |
24 |
s
gh.e3
Bl

19



MEDIA&
REFORM
CENTARNIS

Potpuna privatizacija medija Da li ste se i kada tokom
dovela je do: Skolovanja sreli sa
0 20 40 60 80 programima medijske
S pismenosti
Smanjenje nivoa —
profesionalnosti medija . 0 10 20 30 40 50
Demokratizacije odnosa u = | Ne, nikada 45.66 |
informisanju
Da, na fakultetu 24.4
Porasta verodostojnosti } e
medija .9 Da, u srednjoj skoli 16.3 |

Da, josu osnovnoj skoli |21 |

Bez odgovora ]3.27
s Bez odgovora ]3.4

Profesori sa svojim ucenicima ponekad
komentarisu uticaj medija na drustvo,
a misle da bi o toj temi vise trebalo
govoriti iz gradanskog vaspitanja i
sociologije. Oko 45% njih kaZe da je
apsolutno  potrebno da se sa
medijskim obrazovanjem krene vec u
osnovnoj skoli.

Kome je potrebno medijsko Da li razgovarate sa
obrazovanje ucenicima o uticaju medija
O 20 40 60 80 100 na vas licno kao i na drustvo
Svim kategorijama 91.8 | u celini
Nastavnicima J3.3 0 20 40 60 80
Utenicima k.65 Ponekad komentarisemo 61131

Da redovno 2025
Nikada ne razgovaramo... RS 5
Bezodgovora [J2.76 Bez odgovora | 1.25

Roditeljima [2.9

20



MEDIA&
REFORM
CENTARNIS

O uticaju medija na Zivot
gradana u srednjoj skoli bi
trebalo govoriti na ¢asovima

0 20 40 60

Gradanskog vaspitanja 559 |

45,8 |

Sociologija

Psihologija
2

Potreban je novi predmet I8
.4

Filozofija

Bez odgovora

Da li ste u nastavi koristili
nove medijske tehnologije

0 20 40 60
D t i
3, nastava je — |
osavremenjena
Veoma retko 37.9

To se nikad nije deSavalo

Bez odgovora ] 1

21

Vecina profesora (52,8%) smatra da je
nastava u potpunosti osavremenjena,
Sto znaci da su oni tokom svojih

Casova  koristili  nove  medijske
tehnologije, poput interneta,
prezentacija, mobilnih telefona i

drugih uredaja.
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Smatrate li ispravnim predlog
da se sa medijskim
obrazovanjem krece u okviru
nastave u osnovnoj skoli

0 10 20 30 40 50

To je apsolutno potrebno 45.8 |

Dovoljno je opste... 30.9
Time bi nepotrebno... 20.5

Bez odgovora ]3.27

Istrazivanje — roditelji

Godine starosti IstraZivanje je obuhvatilo i 1206

0 20 40 60 roditelja maturanata. Procentualno,

najvise roditelja bilo je starosne dobi

od 35do 45 48.5 | izmedu 35 i 45 godina, dok je

najmanje bilo roditelja sa vise od 56
od 46 do 50 DO godina. Sto se tice njihovog
obrazovnog profila, moZemo zakljuciti
da je <C¢ak 50% srednjoskolski
obrazovanih, a da je sa fakultetskom
diplomom 22%.

od 51 do 55 16.8
Vige od 56 ].22

bez odgovora ] 1.24
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Stepen obrazovanja

0 20 40 60
Srednjoskolsko

Vise obrazovanje

fakultetsko obrazovanje

osnovnoskolsko 2.9

Bez obrazovanja | 0

Bez odgovora | 0.5

Stranacko angazovanje

0 20 40 60 80 100

Da ‘6

Bez odgovora I 2.65

Koliko Cesto se o dogadajima
iz zemlje i sveta informisete
iz medija
0 10 20 30 40 50
Svakodnevno [ S S5
Cesto [ NNPOSEN]
Ponekad [P0y

Nikad [2.07
Bezodgovora [ 0.83

Velika vecdina roditelia maturanata
nije stranacki angaZovana — 88,78%, i
smatra da su sasvim dovoljno ili
delimi¢no informisani u vezi sa
desavanjima u Srbiji i svetu. Njih 2,4%
uopste nisu informisani ili se bar tako
izjasnjavaju.

Smatrate li sebe dovoljno

0 . . 60
w?Pormlsaﬁ‘Fm
e s3]
dovoljno

Pntomiean SRR

informisan

Za moj Zivot to
L .47
nije bitno

Uopste nisam I2 A
informisan )

Bez odgovora |0.33
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Kada je re¢ o medijima iz kojih se
informisu, televizija je dominantna.
NeSto malo vise od 60% se tako

Koje medije najcesce
koristite da bi ste se

izjasnilo. Internet kao savremeni medij informisali
zastupljen je sa 45%, dok su dnevne 0 20 40 60 20

novine sredstvo informisanja za 13,1%

roditelja. Informativni program je ono W sosSed
Sto ih najvise zanima, a rijaliti Internet 452 |
programi nisu predmet njihove pazZnje Dnevne novine SN
— 2,23%. Samo 2,65% svakodnevno Radio 4.9
prati takve vrste emisija. Bezodgovora []2.23
U medijima najvecu painju Koliko redovno pratite
posvecujete rubrikama u rijaliti emisije tipa Farma VB
emisijama Parovi na TV
0 20 40 60 0 20 40 60 80
Informativnom sadrZaju 4976 1 Ne pratim 75.7 |
Dokumentarne SIS
Serije i filmovi  DZEIER] Ponekad | HREAN
Sportski prenosi  IISISE Svakodnevno JJ2.65
Rijaliti §2.23
Bezodgovora | 0.75 Bez odgovora | 0.58
Vasa omiljena medijska Za razliku od njihove dece, 13,1% roditelja
linost izjasnilo se da im je omiljeni lik knjiZevnik,
dok upola manje deca vidi svoje uzore u
Y ? o = 20 njima. Muzicari i glumci su im ipak omiljeniji
Muzicar 18.16 | sa 18,16% i 16,4%.
Glumac 16.4 | | kod roditelja je Facebook najpopularnija
Knjizevnik 13.1 | mreZa. Gotovo polovina ispitanika se tako
Politicar [I0BN izjasnila. Oni smatraju da je osnovni cilj

drustvenih mreZa globalno informisanje, za
razliku od njihove dece, koja misle da je
povezivanje osnovna svrha mreZa.

Rijaliti ugesnik JJo.9

Drugi 15.75 |

Bezodgovora .33
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Koje drustvene mreze Po vasem misljenju sta je
koristite da bi ste se pravi cilj drustvenih mreza
informisali 0 10 20 30 40 50

0 10 20 30 40 50 Sirenje globalnih

Fejsbuk [0

Gugl+ SEOE povezivanje ljudi - | ORI

informacija

Ne koristim drustvene... I 3000 Kontrola i usmeravanje
Instagram  [HE6 misli korisnika
Tviter H2.15 Komercijalni efekat
Druge [EIONGI
Bezodgovora | 0.83 Bez odgovora I 0.74

Smatrate li da bi drzava morala da nadzire i kontrolise
medijske sadrZaje na internetu kako bi se zaustavio plasman
negativnih informacija

]

10 20 30 40 50 60
To je neophodno
MoZda u slucaju ratne opasnosti

To je neprihatljivo

Bez odgovora

U kOjOj meri dr. mrese mogu Kod 36% roditelja preoviadava misljenje da
uticati na organizovanje drustvene mreZe izuzetno mnogo utiCu na

organizovanje teroristickih aktivnosti Sirom

teroristickih aktivnosti Sirom sveta, a isto toliko ne razmislja o tome. Vise od

sveta 50% misli da bi drfava morala da utice na
0 10 20 30 40 kontrolu medijskih sadrZaja na internetu kako bi

) - se zaustavio plasman negativnih informacija.
Nisam o tome razmisljao

lzuzetno mnogo

Teroristi ih koriste

N
w

Njihova uloga je...

Bezodgovora []1.33
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12,5% roditelja maturanata smatra da mediji
mnogo uticu na formiranje stavova o
aktuelnim pitanjima. Skoro 20% kaZe da

Koliko mediji mogu da uticu
na formiranje vasih stavova

o aktuelnim pitanjima mediji nemaju tu moé. lako na njih mediji ne
0 10 20 30 40 uticu u velikoj meri, oni ipak smatraju da
. mediji imaju mo¢ da promene tok dogadaja.
Osrednje 30.19 ] .
Vol M— Veoma mali procenat smatra da mediji
Nimalo uopste ne uti¢u na tokove dogadaja — oko
—_1924]
o e
Mnogo RIS 3%. Svakom petom rgd.ltelju nlka({’ ne padr'w'e
Veoma mnogo  GISSHI na pamet da ra%m/slja o vlasn/{<u medlja.
Bezodgovora [.9 nakon posmatranja nekog sadrZaja, dok svi
ostali viSe razmisljaju o njima.
Da li mediji imaju mo¢ da Da li pre usvajanja nekog
promene tok dogadaja medijskog sadrzaja
0 10 20 30 40 50 razmisljate o vlasniku
_ medija..
Da, sigurno | 44.78 |
0 10 20 30
Delimi¢no | 41.6 |
Ponekad 27031
Nisam o tome razmidljac [ 9.5B Cesto 19651
Retko IR 571
Uopste ne uticu D3.07 Nikad 18571

Uvek EETRN

Bez odgovora I]l.O? Bezodgovora W15

51,49% smatra da viasnici medija odreduju Ko u medijima odreduje
uredivacku politiku medija, dok 32,09% nadin izvestavanja o

misli da tu wulogu imaju urednici.

o N , o aktuelnim dogadanjima u
Privatizacija medija dovela je do smanjenja

nivoa profesionalnosti medija po njihovom drustvu
mislienju — 62,5%. Samo 13% misli da je 0 20 40 60
doslo do  porasta  verodostojnosti Viasnik =79
izvestavanja. Urednik 32.09 |

Novinari DA

Publika H2.07

Bez odgovora .31
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Potpuna privatizacija medija Da li ste se i kada tokom
dovela je do: Skolovanja sreli sa
0 %0 40 €0 80 programima medijske
o pismenosti
Smanjenje nivoa
: R 62.5
profesionalnosti medija 0 10 20 30 40 50
Demokratizacije odnosa u - -
informisaniu 23.7 Da, jo5 u osnovnoj skoli  [EiI20A%

Da, u srednjoj skoli [l
Da, n a fakultetu 52
Ne, nikada | 449 |
D3 4 Bez odgovora [.9

Porasta verodostojnosti
medija 01

Bez odgovora

Kome je potrebno medijsko Kada gov?r/r'no o medijskoj p{smenos.t.l,

. 44,9% roditelja maturanata se nikada nije

obrazovanje ) N ) .

srelo sa programima medijske pismenosti,

0 20 40 60 80 100 tako da iz toga proizilazi i njihov stav da je

) . medijsko  obrazovanje  potrebno  svim
Svim kategorijama | 78.02 | .. .

kategorigma — 78,02%. Oni samo

Roditeljima [ 8 povremeno razgovaraju sa svojom decom o

Nastavnicima [Jb.8 uticaju medija na njih i ve¢ina smatra da bi u

srednjoj skoli o toj temi trebalo razgovarati

Ucenicima v v . . .
B na ¢asovima gradanskog vaspitanja.

Bez odgovora D4.06

Da li razgovarate sa svojom O uticaju medija na zZivot
decom o uticaju medija na gradana u srednjoj skoli bi
vas licho kao i na drustvo u trebalo razgovarati na
celini ¢asovima
0O 20 40 60 80 0 10 20 30 40 50
Ponekad komentarisemo 62.6 | Gradanskog vaspitanja OS]
Sociologije
Da redovno E Potreban je novi predmet [IEEE
Nikada ne razgovaramo... Ell Filozofije EE47

Psihologije [

Bez odgovora ]1.74 Bez odgovora .47
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Da li kod svoje kuce koristite Smatrate li ispravnim

nove medijske tehnologije predlog da se sa medijskim
0 10 20 30 40 obrazovanjem krece u okviru

nastave u osnovnoj skoli

Da, svakodnevno :
0 10 20 30 40

Ponekad | 30.4 Dovoljno je opéte... 35.32 |

Ne, nemam | 8.37 Time bi nepotrebno... 32.08 |

To je apsolutno potrebno 31.26 |

Bez odgovora Dl-S Bez odgovora [J1.83

Samo 6% roditelja svakodnevno kod kuce koristi moderne tehnologije i vise od 30% smatra da je
sa medijskim obrazovanjem potrebno krenuti jos u osnovnoj skoli.

Zakljucci

Rezultati naSeg istraZivanja viSe nego jasno govore o potrebi rada na medijskoj pismenosti. Opsti
je zakljucak da se sve tri ispitane kategorije nikada nisu srele sa programima medijske pismenosti, gde
prednjace roditelji ucenika i njihovi profesori sa 45,66%, Sto upucuje na to da oni koji treba da govore
deci o medijskoj pismenosti ni sami ne vladaju potrebnim znanjima o tome. Treba ista¢i da su se
srednjoskolci vise sretali sa programima medijske pismenosti nego njihovi roditelji i profesori.

Vise od 90% ispitanika smatra da je svim kategorijama stanovniStva potrebno medijsko
obrazovanje, dok odreden broj srednjoskolaca smatra da je njihovim nastavnicima potrebnije
obrazovanje nego njima samima.

Daci i njihovi roditelji smatraju da bi se uvodenjem dodatnog predmeta jo$S u osnovnoj skoli oni
dodatno opteretili, a jedino profesori smatraju da je uvodenje medijskog obrazovanja apsolutno
potrebno —45,8%.

Veoma je upecatljivo to Sto su na pitanje da li su u nastavi koristili nove medijske tehnologije i da
li su ih profesori podsticali na koris¢enje ¢ak 70% ucenika odgovorilo je da su to Cinili veoma retko ili
gotovo nikada, dok vise od polovine anketiranih profesora tvrdi da je nastava osavremenjena.

Vecina ispitanika smatra da bi o uticaju medija na Zivot gradana trebalo govoriti u okviru
gradanskog vaspitanja i sociologije, ¢ime se dovodi u pitanje samo razumevanje medijske pismenosti.
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Zabrinjavajuée je da skoro 10% daka smatra da za njihov Zivot uopSte nije bitno da budu
informisani, dok profesori i roditelji sebe smatraju sasvim dovoljno informisanim. Maturanti najvecu
paznju posvecuju gledanju serija i filmova, a informativni sadrZaj prati samo ¢etvrtina maturanata. Sa
druge strane, vise od polovine roditelja i profesora najvecu paznju u medijima posvecuje informativhom
sadrzaju.

Oko svih 90% ispitanika reklo je da ne prati najgledanije rijaliti programe na nacionalnim
televizijama, ¢ime dolazimo do pitanja ko onda ¢ini milionski auditorijum tih emisija.

Radio i dnevne novine su mediji iz kojih se sve kategorije ispitanika najmanje informisu, a
internet je najzastupljeniji. Od ukupnog broja anketiranih profesora, 48% njih koristi fejsbuk.
Interesantan je podatak da veliki broj ispitanika navodi Instagram kao drustvenu mrezu putem koje se
informisu iako je njena namena samo deljenje slika, Sto opet dovodi u pitanje njihovo shvatanje pojma
informisanja.

Osnovni smisao drustvenih mreZza po misljenju profesora i roditelja jeste Sirenje globalnih
informacija, dok je maturantima osnovni zadatak povezivanje ljudi. Samo 4,6% srednjoskolaca ne koristi
drustvene mreZe, a gotovo Cetvrtina roditelja i profesora uopste ne koristi drustvene mreze.

Ako govorimo o ulozi drzave u kontroli i nadzoru medijskih sadrzaja na internetu i zaustavljanju
plasmana negativnih informacija, oko 50% svih ispitanika smatra da je neophodno da drzava kontrolise
sadrZaje na internetu. Mozemo zakljuciti da polovina ispitanika smatra opravdanom cenzuru medijskih
sadrZaja na internetu ili jednostavno ne shvata da je kontrola i nadzor sa strane drZave upravo cenzura.

Preko 40% ispitanika smatra da mediji imaju mali uticaj na formiranje njihovih stavova o
aktuelnim pitanjima iako isti procenat ispitanika smatra da mediji imaju mo¢ da promene tok dogadaja.

Vecina ispitanika smatra da je potpuna privatizacija medija dovela do smanjenja nivoa
profesionalnosti medija, gde prednjace misljenja i stavovi roditelja i profesora sa preko 60%, Sto
moZemo povezati sa njihovim stavom da vlasnik medija odreduje nacin izveStavanja o aktuelnim
dogadajima u drustvu.

Na osnovu rezultata do kojih smo dosli anketiranjem ispitanika i analizom njihovih odgovora,
ocenjujemo da u procesu medijskog opismenjavanja treba da ucestvuju svi — daci, njihovi profesori i
roditelji. Naravno, svi u okviru svojih kompetencija, sistemski, organizovano i planirano — drzava u okviru
obrazovnog sistema; nevladine organizacije kroz razli¢ite projekte, radionice, tribine; mediji
promovisanjem medijske pismenosti; porodica kao glavni i najvazniji filter kada je re¢ o maloletnicima.
To podrazumeva i medijsko obrazovanje odraslih, sto znaci da treba delovati u viSe smerova i paralelno
kako bi se medijsko obrazovanje celokupnog gradanstva podiglo na visi nivo i kako bi se stvorila medijski
pismena javnost, sposobna da preuzme liénu odgovornost i u€estvuje u drustvenom delovanju. Takode,
neophodno je i medijsko obrazovanje nastavnog kadra, jer nije dovoljno obezbediti kvalitetne
kurikulume, ako nastavni kadar koji predaje medijsku pismenost nije profesionalno usavrsen.
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Rezultati istraZzivanja predstavljenog u ovom radu pruzili su jasnu sliku o nivoima medijske
pismenosti daka, nastavnika i roditelja. Sasvim je izvesno da je medijsko obrazovanje neophodno i da
treba delovati u pravcu njegovog promovisanja i uvodenja u obrazovni sistem. Takode, ovo istrazivanje
otvorilo je mnoga pitanja i ideje za nova istraZivanja, nove pravce u medijskoj pismenosti, dalo smernice
za dalja istrazivanja i, Sto je najvaZnije, dalo je validan razlog za uvodenje medijskog obrazovanja u $kole.
Zivimo u dobu medija, informacija, neprekidnog toka komuniciranja, izloZeni javnosti vie nego ikad.
Brzina pojave novih aplikacija i kanala za komuniciranje stalno se povedava i jedini nacin da sve to
savladamo i iskoristimo najbolje Sto moZemo jeste da posedujemo medijske vestine, odnosno da smo
medijski pismeni. S obzirom na pravce drustvenog i medijskog razvoja, medijska pismenost postaée deo
obrazovnog sistema, pre ili kasnije, ali, Sto pre — to bolje.

Krajnji rezultat medijske pismenosti jeste komuniciranje pomoc¢u medija i drustveno delovanje,
ucesce u javnoj sferi. To je krajnji izraz gradanske participacije u javnoj sferi koja je bez medija
nemoguca. Kao sastavni deo i jedan od uslova demokratskog drustva, jednak pristup medijima i
medijskim informacijama za sve gradane u svetu, krajnji je cilj zagovornika medijske pismenosti. Samo
na takav nacin svi gradani modi ¢e jednako da ucestvuju u drustvenim delatnostima javne sfere.

Svi zagovornici medijske pismenosti slaiu se u jednom: vaino je poceti sa medijskim
obrazovanjem, a ono ¢e se vremenom usavrSavati i prilagodavati novim uslovima. Takode, ne treba
zanemariti iskustva zemalja koje su ve¢ napredovale u tom procesu, jer se od njih mogu preuzeti modeli
koji su dali dobre rezultate. Medijska pismenost moZe se posmatrati na razli¢ite nacine, ali je cilj
medijskog opismenjavanja uvek isti — medijski pismena publika.
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